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Was ist der Zweck des OPTICS-Verbandes?

ÅVertretung der Interessen der Mitglieder bei allen zuständigen Stellen in Behörden 
und Wirtschaft wenn gemeinsame Interessen tangiert sind

ÅPflege und Förderung des Kontakts zu anderen Branchenverbänden und
-organisationen in der Schweiz und im Ausland, insbesondere der europäischen 
Union (->EUROM I)

ÅGemeinsame Aktivitäten mit dem Ziel, die Branche weiterzuentwickeln
Beispiele: - Botendienst

- Statistiken
- Inkasso Gläserbatzen
- Vorträge hochstehender Spezialisten
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Was bringt der Verband seinen Mitgliedern?

Å Ein Verband kann mehr bewirken als eine einzelne Firma

Å Austausch von Marktzahlen / -informationen

Å Gemeinsame Marktforschung

Å Lobbying+ Monitoring (aufmerksame Verfolgung von Gesetzesänderungen, 

welche die Branche betreffen und Einbringung unserer Branchenkenntnisse in 

den Gesetzgebungsprozess)

Å Koordinierte Zusammenarbeit mit Verbänden

Å Gemeinsame Projekte (z B. Botendienst)

Å Gemeinsame PR (Verband als kompetenter Ansprechpartner in branchen-

spezifischen Fragen)
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Wer ist im OPTICS-Verband vertreten?

Å Zusammenschluss von Lieferanten der augenoptischen Branche (volumen-
mässig sind 80% des Marktes dort vertreten)

Å Der Verband umfasst rund 33 Mitglieder ςnamhafte Schweizer und 
internationale Unternehmen mit fester Niederlassung und Tätigkeit in der 
Schweiz. Alle führenden Unternehmen sind dort vertreten. Sie decken mit 
ihren Produkten und Dienstleistungen (Brillengläser, Fassungen, Instrumente, 
Kontaktlinsen, Kontaktlinsenpflegemittel, IT-Lösungen) den augenoptischen 
und den ophthalmologischen Bereich ab.
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Wer ist im OPTICS-Verband vertreten?
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Ziel-Kunden:

- Augenoptiker

- Ophthalmologen

- Behörden

Aufgaben:

-Kommunikation

-Lobbying

-Anlaufstelle für Informationen

-PR/Werbung 

Generalversammlung

Vorstand 1

Glas
(Vizepräsident)

Dr. E. Reize

Sekretariat

Dr. Rust

-Erstellung Statistiken Glas / Fassungen / Kontaktlinsen / Pflegemittel

-Organisation der Sitzungen (Terminkoordination, Einladungen, usw.)

-Inkasso Gläser- und KL-Batzen

-Kommunikation

-Zentrale Anlaufstelle für Informationen

-Vermögensverwaltung

-Rechnungsführung

Vorstand 2
Fassungen

Ch. Bächler

-Lobbying

-Sponsoring

-Kontakt mit anderen 

Verbänden

Präsident
D.-A. Zaugg

-Repräsentation des Verbandes nach 

aussen (z.B.gegenüber SOV, SBAO, etc.)

-Inhaltlicher Input für die Sitzungen

-(Diskussionsforum)

-Rekrutierung von neuen Mitgliedern

-Beziehungspflege mit Key People

Vorstand 3

Kontakt-

linsen
E. Muckenhirn

-Lobbying

-PR Kontaktlinsen

-Infomobil

- Kontakte Behörde / 

BAG / Swissmedic

Präsident und Vorstand werden jeweils auf 3 Jahre gewählt.

Kommuni-

kations-

Stelle

M. Kölla

-Lobbying

-Gesamtmarktstatistiken / 

MAFO

-Panels / Branchenbarometer

-Logistik / Auslieferdienst

Input von Fachgruppe

Glas

Input von Fachgruppe

Fassungen

Input von Fachgruppe

Kontaktlinsen

Input von Fachgruppe

Software

Vorstand 4

EDV
P. Altherr

-CH-Branchenlösungen

-IT für Industriepartner

-IT für Finanzdienstleistungen

-e-learning

Wie ist der Verband organisiert?
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Zahlen & Fakten zum Augenoptikmarkt Schweiz 2009

Sehilfenbedarf(Publitest-Studie2009)

Sehhilfenträger/innen in der Schweiz 4.8 Mio.

Anteil an CH-Bevölkerung (zwischen 14 - 74 Jahre) 66%

Anteil nur Brillenträger/innen 52%

Anteil Kontaktlinsenträger/innen (davon tragen auch Brillen)14%
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Gesamthaft in der Schweiz ca. 1100

Anteil Mitglieder des SOV 77%

Versorgung: AO-Betriebe pro 
Sehhilfenträger/innen

1 : 4800

Versorgung: AO pro Kopf Bevölkerung 1 : 7700

Struktur der Betriebe
1 ς3 Beschäftigte pro Firma 62%
4 ς9 Beschäftigte pro Firma 33%
10 und mehr Beschäftigte pro Firma 5%

Der Verkauf

Berufstätige in der Branche
Gesamthaft (ohne Hilfspersonal) ŎŀΦ оΨтлл
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Branchenumsatz
Gesamthaft in Franken ca. 1.2 Mrd.
Anteil Brillen (Fassungen und Gläser) ca. 70%

Anteil Kontaktlinsen und Pflegemittel ca. 20%
Von den 20% Anteil Kontaktlinsen und Pflegemittel entfallen:
Kontaktlinsen(davon:) ca. 76%
- formstabile Kontaktlinsen ca. 8%
- konventionelle weiche Kontaktlinsen ca. 5%
- 1 Woche bis 1 Monat Kontaktlinsen ca. 52%
- 1 Tages Kontaktlinsen ca. 35%

Pflegemittel(davon:) ca. 24%
- Peroxid ca. 35%
- OBS soft ca. 39%
- andere ca. 26%

Anteil Sport- und Sonnenschutzbrillen ca. 10%
Anzahl verkaufte Brillenfassungen pro Jahr inkl. Korrektur-
Sonnenbrillen

ca. 1.2 Mio.

Anzahl verkaufte Brillengläser pro Jahr ca. 2.7 Mio.
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EGO

160 Geschäfte

85 Geschäfte

27 Geschäfte

102 Geschäfte

58 Geschäfte

24 Geschäfte

23 Geschäfte

41 Geschäfte

Die grössten Ketten/Einkaufsgruppen in der Schweiz (nach Anzahl POS):
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Fachgruppe Gläser
Bericht über den 

augenoptischen Markt Schweiz

Denis-André Zaugg ïCEO
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Brillenglashersteller in der Schweiz:
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Stückzahlen verkaufte Brillengläser in 2009

14%

86%

Optics - Stückzahl verkaufte 
Brillengläser in 2009

Gläser Mineral

Gläser Kunststoff

Anteil Progressivgläser:   36.7%
Anteil Gläser mit AR-Coating:   78.8%

2005 2006 2007 2008 2009
1. + 2. 

Quartal 
2010

Progressivgläser 34.3% 34.8% 35.1% 35.3% 36.7% 39.4%

Bifo/Trifo 3.3% 3.3% 3.0% 2.8% 2.7% 1.8%

Einstärkengläser 62.3% 61.8% 61.8% 61.8% 60.5% 58.8%
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Stückzahlen verkaufte Gläser Schweiz
(Quelle: Optics-Verband)

Einstärkengläser Bifo/Trifo Progressivgläser
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Gläser, Fassungen, Instrumente, KontakTlinsen, IT-Lösungen

Association suisse des fournisseurs

verres, montures, lentilles de contact, instruments, logiciels

Fassungen & Sonnenbrillen

Christoph Bächler



Die Mitglieder



Marken

http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1091&multipageId=1029
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1100&multipageId=1032
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1082&multipageId=1025
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1102&multipageId=1034
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1103&multipageId=1035
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1456&multipageId=1079
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1109&multipageId=1041
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1104&multipageId=1036
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1105&multipageId=1037
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1106&multipageId=1038
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1108&multipageId=1040
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1107&multipageId=1039
http://www.marcolin.com/index.aspx?contentId=1093&multipageId=1030
http://www.oliverpeoples.com/index2.html


Der Schweizer Brillenmarkt

¶ Anzahl Brillen

- Total Schweiz 1.5 Mio. 

Brillen

¶ Anzahl Brillenträger 

- Sehhilfenträger: 4.8 Mio. (66%)

-Nur Brillen: 52%

- Brillen und Kontaktlinsen: 11%

-Nur Kontaktlinsen: 3%







Anteil 40+jährigen: 1910: 35% / 2050: 60%











ĂEinfluss von Brillenmerkmalen 

auf die Gesichtsanmutung und 

Gesichtswahrnehmungñ

Studie der Psychologischen Fakultät an der 

Universität Wien









DANKE FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT !
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Kontaktlinsen

Elisabeth Muckenhirn



Mitglieder der Fachgruppe Kontaktlinsen



¶ Fachgruppe Kontaktlinsen

¶ Kontaktlinsen ïMarktdurchdringung

¶ Kontaktlinsentypen ïVerteilung in der Schweiz

¶ Publitest 2009

¶ Herausforderungen heute und morgen ïStrategiepläne Fachgruppe KL

Ablauf



¶ Geschäftsführerin Ascon Contactlinsen AG, Bern

¶ Kontaktlinsenspezialistin

¶ Anpasstätigkeit bei Pfarrer Kontaktlinsen, Bern

¶ Vorstandsmitglied OPTICS und Vorsitzende Fachgruppe Kontaktlinse

Elisabeth Muckenhirn



Kontaktlinsen - Marktdurchdringung (Gesamtbevölkerung 16+)

2.9

4.7 4.5

6.2

12.6

15.1

5.7
4.9

6.1

7.6

13.8

15.7

 0

 2

 4

 6

 8

 10

 12

 14

 16

 18

Italien Deutschland Frankreich UK Schweiz Skandinavien

%
 C

L
 P

e
n

e
tr

a
ti

o
n

Quelle: Italien, Deutschland, Frankreich, UK: CL Incidence Survey 2007, 2009 (TNS)

Schweiz: CL Incidence Survey 2004, 2009 (Publitest)

Skandinavien: CL Incidence Survey 2007, 2008 (TNS)
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Kontaktlinsentypen ïVerteilung in der Schweiz 2009

Entwicklung im Vergleich 2008 ï2009:

- Tageslinsenanteil nimmt ab, dafür steigt der Anteil der 1 Woche bis 1 Monatslinsen

- Silicon Hydrogellinsen nehmen zu

- Formstabile Linsen stagnieren

- Pflegemittel 24% des Linsenmarktes, davon 35% Peroxidprodukte

8%
5%

52%

35%

Konventionell formstabil Konventionell weich 1 Woche bis 1 Monat Kontaktlinsen Tageslinsen

Quelle: SOV 2009





Quelle: publitest SOV 2009

Sind Sie Brillen- oder Kontaktlinsenträger?

52% Brillenträger

11% Brillen- und Kontaktlinsenträger

3% Kontaktlinsenträger



Welche Art von Kontaktlinsen tragen Sie? (n=221)

Quelle: publitest SOV 2009



Kaufort der Kontaktlinsen?

Quelle: publitest SOV 2009



Zufriedenheit mit der Beratung des Augenoptikers?

Quelle: publitest SOV 2009


