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Was ist der Zweck des OPTIZ&bandes?

Asertretung der Interessen der Mitglieder bei allen zustandigen Stellen in Behdrden
und Wirtschaft wenn gemeinsame Interessen tangiert sind

Aflege und Forderung des Kontakts zu anderen Branchenverbénden und
-organisationen in der Schweiz und im Ausland, insbesondere der europaischen
Union (>EUROM I)

AGemeinsame Aktivitaten mit dem Ziel, die Branche weiterzuentwickeln
Beispiele: - Botendienst
- Statistiken
- Inkasso Glaserbatzen
- Vortrage hochstehender Spezialisten
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Was bringt der Verband seinen Mitgliedern?

Ein Verband kann mehr bewirken als eine einzelne Firma
Austausch von Marktzahlenihformationen

Gemeinsame Marktforschung

o Do o Ix

Lobbying+ Monitoring (aufmerksame Verfolgung von Gesetzesanderungen,
welche die Branche betreffen und Einbringung unserer Branchenkenntnisse in
den Gesetzgebungsprozass

A Koordinierte Zusammenarbeit mit Verbanden

To

Gemeinsame Projekte (z B. Botendienst)

A Gemeinsame PR (Verband als kompetenter Ansprechpartner in branchen
spezifischen Fragen)
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Wer ist im OPTICSerband vertreten?

A Zusammenschluss von Lieferanten der augenoptischen Bravcheren
massig sind 80% des Marktes dort vertreten)

A Der Verband umfasst rund 33 Mitgliedenamhafte Schweizer und
internationale Unternehmen mit fester Niederlassung und Tatigkeit in der
Schweiz. Alle fihrenden Unternehmen sind dort vertreten. Sie decken mit
ihren Produkten und Dienstleistungen (Brillenglaser, Fassungen, Instrumente,
Kontaktlinsen, Kontaktlinsenpflegemittel -lLbsungen) den augenoptischen
und den ophthalmologischen Bereich ab.
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Wer ist im OPTICSerband vertreten?
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Wie ist der Verband organisiert?

Generalversammlung I

Prasident und Vorstand werden jeweils auf 3 Jahre gewahlt. -Repréasentation des Verbandes nach
aussen (z.B.gegeniiber SOV, SBAO, etc.)
Prasident -Inhaltlicher Input fir die Sitzungen

D.-A. Zaugg -(Diskussionsforum)

-Rekrutierung von neuen Mitgliedern
-Beziehungspflege mit Key People

Kommuni- -Erstellung Statistiken Glas / Fassungen / Kontaktlinsen / Pflegemittel
kations- _ -Organisation der Sitzungen (Terminkoordination, Einladungen, usw.)
Stelle Sekretariat -Inkasso Glaser- und KL-Batzen
M. Kol Dr. Rust -Kommunikation
- Rofla -Zentrale Anlaufstelle fir Informationen
. -Vermdgensverwaltung
Ziel-Kunden: -Rechnungsfiihrung
- Augenoptiker
- Ophthalmologen
- Behorden Vorstand 1 Vorstand 2 Vorstand 3 Vorstand 4
Glas Fassungen Kontakt- EDV
a : i asi .. i P. Alth
-A\lgcf)margi?likation (Vizeprasident) Ch. Bachler - I\I/:nskenh. therr
i . Muckenhirn
_Lobbying Dr. E. Reize
-Anlaufstelle fir Informationen )
_PR/Werbung -Lobbying -Lobbying -Lobbying -CH-Branchenlésungen
-Gesamtmarktstatistiken / -Sponsoring -PR Kontaktlinsen -IT fur Industriepartner
MAFO -Kontakt mit anderen -Infomobil -IT fur Finanzdienstleistungen
-Panels / Branchenbarometer ~ Verbanden - Kontakte Behérde / -e-learning
-Logistik / Auslieferdienst BAG / Swissmedic
Input von Fachgruppe Input von Fachgruppe Input von Fachgruppe Input von Fachgruppe

Glas Fassungen Kontaktlinsen Software
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Zahlen & Fakten zum Augenoptikmarkt Schweiz 2009

Sehilfenbedar{PublitestStudie2009

Sehhilfentrager/innen in der Schweiz 4.8 Mia
Anteil an CHBevolkerung (zwischen 144 Jahre) 66%
Anteil nur Brillentrager/innen 52%

Anteil Kontaktlinsentrager/innen (davon tragen auch Brillen14%
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Der Verkauf

Gesamthaft in der Schweiz
Anteil Mitglieder des SOV

Versorgung: A@etriebe pro
Sehhilfentrager/innen

Versorgung: AO pro Kopf Bevodlkerung

Struktur derBetriebe

1 ¢ 3 Beschaftigte pro Firma

4 ¢ 9 Beschaftigte pro Firma

10 und mehr Beschaftigte pro Firma

Berufstatige in der Branche
Gesamthaft (ohne Hilfspersonal)

ca.1100
77%

1 :4800

1:7700

62%
33%
5%
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Branchenumsatz

Gesamthaft in Franken ca. 1.2 Mrd.
Anteil Brillen (Fassungen und Glaser) ca. 70%
Anteil Kontaktlinsen und Pflegemittel ca. 20%
Von den 20% Anteil Kontaktlinsen und Pflegemittel entfallen:
Kontaktlinsen(davon:) ca 76%

- formstabile Kontaktlinsen ca. 8%

- konventionelle weiche Kontaktlinsen ca. 5%

- 1 Woche bis 1 Monat Kontaktlinsen ca. 52%

- 1 Tages Kontaktlinsen ca. 35%
Pflegemittel(davon:) ca 24%

- Peroxid ca. 35%

- OBS soft ca. 39%

- andere ca. 26%
Anteil Sport und Sonnenschutzbrillen ca. 10%
Anzahl verkaufte Brillenfassungen pro Jahr inkl. Korrektur ca. 1.2 Mio.

Sonnenbrillen
Anzahl verkaufte Brillenglaser pro Jahr ca. 2.7 Mio.
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Die gréssten Ketten/Einkaufsgruppen in der Schweiz (nach Anzahl POS):

MEIIEVE 85 Geschafte

27 Geschafte

DYN PTIC 102 Geschafte

m 58 Geschafte

scHWwWIZER (oEE 0

L lolalepletele) 41 Geschafte
TEAlN
0B

Augenoptiker im Team

160 Geschafte
ﬁhﬁvjf.‘:fi 24 Geschafte

EGO 23 Geschafte
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Fachgruppe Glaser
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Brillenglashersteller in der Schweiz:
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Stitickzahlen verkaufte Brillenglaser in 2009

Optics- Stuckzahl verkaufte
Brillenglaser in 2009

86U

r140/(! Glaser Mineral
m Glaser Kunststof

Anteil Progressivglaser: 36.7%
Anteil Glaser mit AlEoating: 78.8
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Stiickzahlen verkaufte Glaser Schweiz

(Quelle: Opticd/erband)

L+ 2.

2005 2006 2007 2008 2009 Qluartzal

2010

Progressivglasel 34.3% 34.8% 35.1% 35.3% 36.7% 39.4%
Bifo/Trifo 3.3% 3.3% 3.0% 2.8% 2.7% 1.8%
Einstarkenglaser 62.3% 61.8% 61.8% 61.8% 60.5% 58.8%

m Einstarkenglaser m Bifo/Trifo  m Progressivglasel




Schweizer Lieferantenverband

Glaser, Fassungen, Instrumente, KontakTlinsen, IT-Lésungen
Association suisse des fournisseurs

verres, montures, lentilles de contact, instruments, logiciels

Fassungen & Sonnenbrillen

Christoph Bachler Silwwttc



Die Mitglieder
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Der Schweizer Brillenmarkt

1 Anzahl Brillen

- Total Schweiz 1.5 Mio.
Brillen

1 Anzahl Brillentrager
- Sehhilfentrager: 4.8 Mio. (66%)
- Nur Brillen: 52%
- Brillen und Kontaktlinsen: 11%
- Nur Kontaktlinsen: 3%




publitest
publitest

Studie Nr. 1030 — Marz 2009

Augenoptiker 2009

Informationen uber Brillen- und
Kontaktlinsentrager

1'005 Online-Interviews mit Frauen und Mannern in
der Deutsch- und Westschweiz




Marktforschungsstudie Publitest

Entwicklung der letzten 24 Jahre
100%

ii{ii

E

1985 1960 1903 1807 2001 2005 2009
keine Sehhiffe [T Kontakilinsen " Brille + Kontaktiinsen Brille

Anteil der Sehhilfetrdger/innen an der Schweizer Bevilkerung (15-74jdhrige)

66% der Schweizer Bevaolkerung tragen Brille oder Kontaktlinsen
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Anteil 40+jahrigen: 1910: 35% / 2050: 60%

Altersstruktur




3.5 Wichtige Punkte fiir zukiinftige Brillenkaufe

3.5.1 Vergleich 1978 - 2009
Frage 7: Wenn Sie jetzt eine neue Brille kaufen wiirden, welches sind fiir Sie die vier wichtigsten Eigenschaften, die eine Brille, d.h. das Gestell haben muss?
Basis: Brillentrager (inkl. Kontaktlinsentrager, die auch Brille tragen); Computertabellen-Seiten 33 und 34
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3.5
3.5.1

Wichtige Punkte fiir zukiinftige Brillenkaufe
Vergleich 1978 — 2009
Frage 7: Wenn Sie jetzt eine neue Brille kaufen wiirden, welches sind fir Sie die vier wichtigsten Eigenschaften, die eine Brille, d.h. das Gestell haben muss?
Basis: Brillentrager (inkl. Kontaktlinsentrager, die auch Brille tragen); Computertabellen-Seiten 33 und 34

100 % S

90 % o

80 % o

0% H

60 %

50 % o

30 % H

20%

10%

0%

Zeitlose Form

Material

Ahnlichkeit mit alter Brille

&

In Schweiz
hergastellt

&

Bekannte
Marka



3.2 Kaufmotive fiir das letztgekaufte Modell
3.2.1  Vergleich 1993 - 2009

Frage 6.3: Aus welchem Grund suchten Sie das Brillen-Modell aus?
Basis: Brillentrager (inkl. Kontaktlinsentrager, die auch Brille tragen); Computertabellen-Seiten 29 und 30
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2.6.1

Vergleich 1978 - 2005

Frage &: «Da diskutieren zwei Brillentridger. Welcher denkt eher wie Sie?
+ Die Brille ist ein Bestandteil meiner Persdnlichkeit: ich splre sie kaum mehr, wenn ich sie trage. Im Gegenteil, mir wirde etwas Entscheidendes fehlen, wenn ich sie nicht mehr haite.
+ Die Brille ist fur mich ein Fremdkorper. Sie beldstigt mich eher. Meist bin ich recht froh, wenn ich sie weglegen kann.»

Basis: Brillentrager, Computertabellen-Seiten 21 und 22

Die Brille ist ein Bestandteil meiner Persdanlichkeit: Ich spire sie kaum mehr, wenn ich sie trage.
Im Gegenteil, mir wirde etwas Entscheidendes fehlen, wenn ich sie nicht mehr hitte.

Dig Brille ist fiir mich ein Fremdkdrper. Sie beldstigt mich eher.
Meist bin ich recht froh, wenn ich sie weglegen kann.
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AEinfluss von Br
auf die Gesichtsanmutung und
Gesi cht swahrnehm

Studie der Psychologischen Fakultat an der
Universitat Wien
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Kontaktlinsen {
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Mitglieder der Fachgruppe Kontaktlinsen

Ascon Contactinsen AG
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Ablauf

Fachgruppe Kontaktlinsen

Kontaktlinsen i Marktdurchdringung
Kontaktlinsentypen 1 Verteilung in der Schweiz
Publitest 2009

Herausforderungen heute und morgen i Strategieplane Fachgruppe KL
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= =2 =A =2

uWlOPTICS

SWISS SUPPLIERS ASSOCIATION

Geschaftsfihrerin Ascon Contactlinsen AG, Bern
Kontaktlinsenspezialistin
Anpasstatigkeit bei Pfarrer Kontaktlinsen, Bern

Vorstandsmitglied OPTICS und Vorsitzende Fachgruppe Kontaktlinse
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Kontaktlinsen - Marktdurchdringung (Gesamtbevdlkerung 16+)

6 - B 2009

] 2007 151 157

16 -

% CL Penetration

Italien Deutschland Frankreich UK Schweiz Skandinavien

AR

Quelle: Italien, Deutschland, Frankreich, UK: CL Incidence Survey 2007, 2009 (TNS)
Schweiz: CL Incidence Survey 2004, 2009 (Publitest)
Skandinavien: CL Incidence Survey 2007, 2008 (TNS)
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Kontaktlinsentypen 7 Verteilung in der Schweiz 2009

8%

5%

Konventionell formstabil ~ Konventionell weich ® 1 Woche bis 1 Monat Kontaktlinsen O Tageslinsen

Entwicklung im Vergleich 2008 i 2009:

- Tageslinsenanteil nimmt ab, dafir steigt der Anteil der 1 Woche bis 1 Monatslinsen

- Silicon Hydrogellinsen nehmen zu

- Formstabile Linsen stagnieren

- Pflegemittel 24% des Linsenmarktes, davon 35% Peroxidprodukte Quelle: SOV 2009
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Bericht pUbli 251
publitest

Studie Nr. 1030 — Mérz 2009

Augenoptiker 2009

Informationen tiber Brillen- und
Kontaktlinsentrager

1'005 Online-Interviews mit Frauen und Mannern in
der Deutsch- und Westschweiz

publitest
mafo concept GmbH - Stadelhoferstrasse 42 - Postfach 361 - 8024 Zurich

Tel. +41 (0)43 268 0953 - Fax +41 (0) 43 268 09 55 - request@mafoconcept.ch —www.mafoconcept.ch
@ publitest Rolf Hintermann - Vanessa Pejchar — Sonja Wedszkind 30, Marz 2009
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Sind Sie Brillen- oder Kontaktlinsentrager?

100 %

90 %

3% Kontaktlinsentrager

80 %

70 %

11% Brillen- und Kontaktlinsentrager
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52% Brillentrager
20 % -
10%
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[ Tragen Brille [_] Tragen beides [_] Tragen Linsen

Quelle: publitest SOV 2009



uWlOPTICS

SWISS SUPPLIERS ASSOCIATION

Welche Art von Kontaktlinsen tragen Sie? (n=221)

Alle Befragten
Haushaltseinkommen
bis Fr. 6'000.—

tber Fr. 6'000.—
Letzter Brillenkauf
Augenoptiker

Kettenladen

0%

Austausch- Tages- dauerhafte
linsen linsen Linsen kA
61 % | 28 % | 10% |
72% 22% | 6%
55 % 31 % | 12% |
62 % 28 % | 10%
56 % 34 % 9% |
T T T T T T T T
10% 0% 30% 0% 50% 60% 70 % 80 % 90 % 100 %

Quelle: publitest SOV 2009




Kaufort der Kontaktlinsen?
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Augenoptiker

1997

| 88%

2001

| 91%

2005 |

| 93%

2009 |

78 %

Kontaktlinsen-Institut
1997 | | 15%
2001 | 16 %
2005 8 %
2009 [ ] 5%

Internet
2005 5%
2009 15 %

anderso

2005 [ | 2%

2009 [] 1%

0 0.1 0.2 0.3 04
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0.7

08 09

Quelle: publitest SOV 2009
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Zufriedenheit mit der Beratung des Augenoptikers?

Quelle: publitest SOV 2009




